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Wahrnehmung verbessern

P Stidniedersachsen vermarktet sich nun unter der Dach-
marke geniusgéttingen — WissensWerteRegion.

D ie Region Gottingen/Siidnieder-
sachsen arbeitet kiinftig mit einer
einheitlichen Marketingstrategie. Unter
der Dachmarke ,geniusgottingen — Wis-
sensWerteRegion® wird die Siidnieder-
sachsenStiftung die Region Goéttingen in
Zukunft auf den nationalen und inter-
nationalen Mirkten prisen-
tieren. Die Stiftung wird von
der Gottinger Geschiftsstelle
der THK Hannover und der
Dr. Heinemann Consult aus
Gottingen unterstitzt.

,Grundsitzlich steckt da-
hinter die Idee, die Potenziale,
die in der Region vorhanden
sind, zu biindeln. Wir haben
zwar gute einzelne Unterneh-
men, Forschungseinrichtun-
gen und Universititen, die
alle fir sich in ihren Berei-
chen sehr gut im Markt vertreten und
zum Teil auch Marktfithrer sind — wir
haben jedoch ein Wahrnehmungsproblem
der Region insgesamt®, erklirt Karsten
Ley, Vorstandsassistent der Siidnieder-
sachsenStiftung.

Der Regionalverband Siidniedersachsen
e.V. hatte nach umfangreichen Vorarbei-
ten die Verantwortung fiir das Projekt an
die von der Wirtschaft dominierte Siid-
niedersachenStiftung abgeben miissen.
Die lief zwar den Begriff geniusgéttin-
gen unverdndert, trennte sich aber vom
urspriinglichen Logo (drei rote stilisierte
Ginse im Steigflug) und fiigte den Zusatz
» WissensWerteRegion® an. Fiir Martin
Rudolph, Leiter der IHK-Geschiftsstelle
Goreringen, eine gute Wahl: ,,Unter dem
Begriff geniusgottingen kann sehr gut
die Universitdt und die Wirtschaft subsu-
miert werden. Gerade diese gemeinsame
Positionierung war fiir die IHK sehr

wichtig, da sich so auch die Unternehmen
mit ihrer Marktfithrerschaft gut in der
Namensgebung wiederfinden.*

Fiir das Erstellen eines Businessplans
und die Realisierung der ersten Teilmafs-
nahmen stehen Finanzmittel von 80.000
Euro zur Verfiigung. Das Land Nieder-

Das Schliisselthema fiir die erste

Phase des Projekts ist die

bedarfsgerechte Mitarbeitergewinnung.

geniusgéttingen

Wissens Werte Region

sachsen beteiligt sich mit 40.000 Euro,
der Rest wird von den bisher 31 Partnern
in das Projekt eingebracht. Neben einer
Vielzahl von Unternehmen gehoren Wirt-
schaftsinitiativen, Sparkassen, die Univer-
sitait Gottingen, die IHK Hannover, die
Landkreise Gottingen, Eichsfeld, Nort-
heim, Osterode, die Stadt Géttingen und
der Regionalverband Siidniedersachsen
zu den Partnern. Fiir die zweite Projekt-
phase (2008-2010) ist ein Finanzvolumen
von 300.000 Euro pro Jahr vorgesehen.
Dieses Geld soll in Form einer Private-
Public-Partnership-Finanzierung jeweils
zu einem Drittel aus der Wirtschaft, von
den Kommunen und vom Land gestellt
werden.

Das Schliisselthema fir die erste Phase
des Projekts ist die bedarfsgerechte Mit-
arbeitergewinnung. Wie schwierig es ist,
qualifizierte Mitarbeiter fiir den Standort

Gottingen zu gewinnen, verdeutlicht Ley:
»Die Firma Sycor hatte zur Cebit tiber ei-
nen langeren Zeitraum ein riesiges Plakat
am Bahnhof in Gottingen installiert, auf
dem sie IT-Fachkrifte gesucht hatte — im
Endeffekt hat solch eine Werbekampagne
nichts gebracht, da der Markt leer ist.
In der ersten Phase im Jahr
2007 gibt es drei Ansitze fiir
das Projekt. Als erstes soll far
das Auflenmarketing Image-
Material erstellt werden, in
dem der Standort prignant
dargestellt wird. Zweitens
sollen Ansprechpartner fur
diejenigen eingesetzt
den, die neu in die Region
kommen, die so genannten
Lgeniusgortingen  guides®.
Drittens soll eine Vernetzung

WEr-

der Personalverantwortlichen
aus den Unternchmen stattfinden, wo-
durch ein stindiger Austausch gefordert
werden soll.

Ein weiterer Punkt, um die Wettbewerbs-
fihigkeit der Region zu erhohen, steht
kurz vor dem Abschluss. Das Felix-Klein-
Gymnasium (FKG) in Géttingen ist auf
der Basis seiner bisherigen bilingualen
Ausrichtung kurz davor, zur internati-
onalen Schule zu werden, die den aner-
kannten Abschluss des ,International
Baccalaureate Diploma® anbietet. ,,Das
FKG wird in Niedersachsen das einzige
Gymnasium, in dem dieser Abschluss
alternativ zum Abitur erworben werden
kann und kein Schulgeld kostet“, so
Karsten Ley. Fiir Gottingen stelle das ei-
nen weiteren Standortvorteil dar, um aus-
lindische Wissenschaftler und Fachkrifte
nach Gottingen holen zu koénnen. 4
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