Feuer und Flamme fiir ,,geniusgottingen®
Regionale "vIarLeung—Kmnpagne startet/ Von der Wirtschaft fiir die Wirtschaft

Begeisterung fiir die gemeinsame Sache: Dirk Artmann, Karsten Ley, Martin Rudolph und Klaus Heinemann (von links). CR

Ein Jahr hat das Projektteam der
Dachmarke geniusgéttingen am
Programm fiir das erste Kampa-
gnenjahr gearbeitet, gestern
wurde es vorgestellt. Die
deutschlandweite Vermarktung
der Region unter geniusgéttin-
gen ist gestartet.

Gottingen (soz). Sie sind Feuer

und Flamme fiir die Idee geni-
usgittingen: Karsten Ley (Siid-
niedersachsenstiftung), Martin
Rudolph (IHK-Gittingen),
Klaus Heinemann (Projekuma-
nagement) und Dirk Artmann

(Unic-Marketing). Sie stellten
gestern im Hotel Freizeit In die
Pline fiir das erste Jahr vor, fir
das ein Budget von 400 000 Eu-
ro zur Verfligung steht. Inhalt-
liche ‘-u.hm,tpunlu 2008: Ima-
pebildung der Region zum ei-
nen, Verbesserung der Chan-
cen fiir die Anwerbung von
Fach- und Fithrungskriften fiir
die Wirtschaft zum anderen.

48 Forderer fiir geniusgottin-
L,L*n.. d.]t' |:li:'rt'|.|. *-\.::Ir:n Fn.lh.:]f]l
und inhaltlich ihren Beitrag zur
Zukunftssicherung der Region
zu leisten, habe man schon ge-

winnen konnen (siehe Kasten).
Lielgrofie, so Heinemann, seien
100 Firmen.

Die Initiatoren sind zuver-
sichtlich, denn gerade auch die
Wirtschatt soll von geniusgiit-
tingen profideren. Fiir interes-
sierte Fach- und ].'uhrumza]\l sif-
te soll der Rote Teppich ausge-
rollt werden, Unter der Uber-
schrift  Arbeit.LebenZukunft™
will man Interessenten die Re-
[.':'I-l:iln HE']'!llliiflihi]I"l h'l.il'i.']-l.t'n T]]iL
praktischen Informationen fiir
die  Familien, mit ,Verfith-
rungspaketen®, mit chrenamli-

chen Guides, die bei Kindergar-
ten-, Schul- oder Wohnungssu-
che helten. Das Signal: ,,Bei uns
sind Sie willkommen.*

In Anzeigen, auf Plakaten, in
den ICEs zwischen Nord und
Siid, auf Lkw-Flichen soll
Werbung mit geniusgittingen
'”t‘[lldi..lﬂ. werden. W ichtig sei
vor allem, so Artmann, dass die
Beviilkerung die Kampagne ge-
niusgittingen  mittrage. Des-
halb soll im ::r'-.Lc.'n_I;.lh_- die Hif-
te des Budgets, das zu 50 Pro-
zent vom Land kommt, in re-
gi:m;]l:_' Kampagnen tiefien.

Partner

fiir Genius
Gﬂttmgcn Die Dachmar-
ke geniusgiittingen wird fi-
nanziell und inhaltlich un-
terstiitzt von: Heinemann
Consult, ETT-Ver-
packungstechnik, Georg-
August-Universitit, Gijt-
tinger Tageblatt, GWG,
Hardenberg-Wilthen AG,
HAWEK Fachhochschule,
Herfurth & Partner, HKS
Sicherheitsservice, Hotel
Freizeit In, IHK Hannover
(Gottingen), Kreissparkas-
se Northeim, KWS Saat
AG, L.MC. Lugi:-iti]c und
Molilititscluster Gon-
gen, Labotect, den Land-
kreisen Eichsfeld, Géttin-
gen, Northeim und Oste-
rode, Mckom Regionalma-
nagement Osterode, Mobi-
lititstalk, MOD Gruppe,
Obermann Logistk, Otto-
Bock HealthCare, Piller
Industrieventilatoren, Pil-
ler Power Systems, Private
Fachhochschule  Géttin-
gen, Regierungsvertretung
Hruun*_-;::hwt:ig, R::f_;iunul—
verband Stidniedersachsen,
Sartorius AG, den Sparkas-
sen Duderstadt, Einbeck
und Gottingen, Stadt Git-
tingen, Siidniedersachsen-
Stittung, Sycor, Thimm,
Trinos Vakuum Svsteme,
UTnic  Marketing, Wilh.
Lambrecht, Wilhelm Ei-
senhuth und WRG. SOz



